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1.01 Signos Basicos de Identidad

La Marca y los colores corporativos son los signos basicos de identidad de Miguélez.

La Marca es el signo grafico que nos representa, y se compone del logotipo, nombre comercial, y el
simbolo, marco delimitador a modo de rectangulo de esquinas redondeadas.

La tipografia del descriptor es de diseho exclusivo. Siempre ha de aparecer escrito con la primera
letra en mayiscula.

Nuestro color corporativo es el rojo, correspondiente a la referencia 1797CVC de la escala Pantone.

MARCA

COLOR CORPORATIVO
Pantone 1797CVC
Cuatrocromia: C6M92Y93KI
RGB: R236G18B9RAL 3000
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1.02 Marca Construccion Grafica

La reticula sobre la que se muestra la Marca permite analizar su composicion grafica.

Su construccion parte de la medida base de multiplicar por 10 partes la medida del ancho del
“marco” perimetral de la marca.

Ix 8x Ix

10x
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1.03 Marca: Reduccion Minima

Para la reproduccion de la Marca, nunca se emplearan tamanos inferiores al indicado a continuacion.

Tamaho Minimo
15 mm permitido*
I I

*El uso de una version mas pequeha
de una version mas pequena de 15 mm
habra de ser aprobado por el Dpto. de
Marketing de Miguélez.
7 e
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1.04 Marca: Margenes Diafanos

Si la Marca aparezca entre textos, ilustraciones u otros elementos graficos, habran de respetarse unos
margenes diafanos minimos en todo su perimetro, garantizando de este modo su independencia y
preponderancia visual.

Sus limites estan fijados en funcion de las medidas x e y (ancho y alto del marco perimetral).

2)
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Marca: Aplicaciones sobre Fondos de Color
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Si fuese necesario reproducir la Marca sobre un fondo que no fuese blanco, podra aplicarse
sobre fondos de color claro, buscando siempre el maximo contraste con los colores corpo-

rativos de la Marca.

El uso de fotografias de fondo sera supervisado por el Departamento de Diseiio de Miguélez

Usos Indebidos de la Marca

Con el fin de preservar una
imagen corporativa unitaria,
resulta imprescindible aplicar
correctamente las reglas
anteriormente expuestas.

A fin de evitar malos usos y
desviaciones en la aplicacion de
la Imagen Corporativa de
Miguélez, se recogen en este
punto algunos ejemplos de usos
indebidos.
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Lorem ipsum I3
lobortis ex. V

tus L
ipsum laudem.
tus nam ad, sk
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Tipografias Corporativas

Familia Gill Sans TIPO GRAFIA PRINCIPAL
Se emplea textos, impreso
publicaciones, sehal letica,...

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSYUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrsyuvwxyz
("’°'1234567890,.:?)

Familia Myriad Pro TIPO GRAFIAS CO MPLEMENTARIAS
Se empleara en combinacién con la

tipografia principal. Se utilizara en

la composicion de titulares, folletos

publicitarios y de producto, publicaciones
institucionales, ...

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSYUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrsyuvwxyz
("¢’ "1234567890,.:?

Familia Helvética TIPO GRAFIAS CO MPLEMENTARIAS
Se empleara en combinacion con la

tipografia principal. Se utilizara en

sopor tes electrénicos: web,

presentaciones multimedia,
publicidad on-line,...

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSYUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrsyuvwxyz
("¢’ 1234567890,.:7)





